EGS-Optik produziert Kinospot fur das
Kontaktlinsen Home-System , prima-direct”

Die Einkaufs- und Marketinggruppe EGS-
Optik mit Sitz in Wolnzach hat vor fast
zwei Jahren exklusiv fur Mitglieder das
Kontaktlinsen Home-System der Extra-
Klasse  prima-direct® auf den Markl ge-
bracht. Dazu bietet sie jetzt als weiteres
erfolgsorientiertes Markelinginstrument
einen aussagekriftigen und fiir den End-
kunden leicht verstandlichen Kinospot
an. Wieder einmal haben die Mitglieder-
betriebe der EGS-Optik einen klaren
Welttbewerbsvorteil gegentiber der Kon-
kurrenz.

Wussten Sie, dass Werbung in lhren
lokalen Kinos im Vergleich zu anderen
Werbeformen erstaunlich giinstig ist?
Aufgrund der kiirzlich erfolgten Umstel-
lung von analoger auf digitale Zuspielung
haben sich die Erstellungskosten stark
reduziert. Somilist die Kinowerbung eine
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lukrative, weit gestreute und kostengiin-
stige Art zu Werben.

Ralf Schulte, Geschiftsfithrer von
EGS-Optik: ,Wir sind davon absolut iiber-
zeugt, dass jeder Augenoptiker, der den
individualisierten ,prima-direct” Kino-
spol einsetzl, seine Kunden nicht nur auf
das Kontaktlinsen Home-System auf-
merksam macht, sondern auch allgemein
neue Kontakilinsen-Interessenten dazu-
gewinnen wird. Diese Art von Werbung

ermdglicht es, aufl allen sozialen Netz-
werken wie YouTube, Facebook, Twitter
§ Co. aktiv zu sein. Natiirlich wird der
individualisierte Spot auch auf der Inter-
net Seite des Augenoptik-Fachgeschiftes
mit eingebunden.”

EGS-Optik sponsert Kino-Produktionen
Die EGS-Optik unterstiitzt Kinowerbung
mit einer ganz besonderen Aktion: Wenn
ein Mitgliedsbetrieb der EGS-Optik bis
zum 371. Juli zusdtzlich zum ,prima-
direct"-Kinospot auch noch einen Image-
film durch die Produktionsfirma Arge4
produzieren 1dsst, beteiligt sich die
EGS-0ptik als Sponsor mit 500 Euro an
den Produktionskosten. . prima-direct™-
Spot plus individualisierter Reminder
plus Image-Spot des Augenoptik-Fach-
geschifies bedeuten eine professionelle
und hervorragende AuBendarstellung
eines jeden Fachgeschiftes, zu monatli-
chen Kino-Schallpreisen, die oft unter
den Werbekosten anderer Medien lie-
gen”, so Ralf Schulte. www.egs-optik.de



